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IL CONVEGNO

Qual ¢ il futuro dell’editoria?
Il buon vecchio libro di carta

E-book, self-publishing, stampa digitale: tutto bene
Ma il ruolo dell editore tradizioncle rimeane centrale

Paolo Bianchi

inguant’anni & moi-
va Amoddo Mondado-
i, un edione fra i il
imporant al momdo,
I e secolo universo delle
puebshlicasioni & mutabo in conso-
manEa con la societh. B adesso
che sascoede? I Faruro dell ealito-
i & il titnlo del convegno di og-
gl alla Fondazione Mondadior
i Milamo, dove s confromntano
alevne autorevali voo dell'im-
preneditoria libraria. Parlano An-
tonio Porma, amministratone de-
legato del Gruppo Mondador,
Muria Cabufi, ceo di Penguin
Random House, James Daunt,
ceo di Bames&Mobles, Achille
Mauri, presidente di Messagpe-
rie italiane (che Mondadon o
conohbe bene), gl editon Carlo
Feltrinedli ¢ Luca Formenton, o
scrittore David Grossman. E al-
tri che abbiamo intervistato, Fra
oo Enrico Selva Coddi, Vice
presidente & ad Trade Mondado
ri Libwri.
L'eclitoria  libraria
heat vissuito im queesti
anni una vera ri-
wiluzione digita-
le. In che misa-
ra Lel rtens
che i sistermi tn-
o di sampa
puanto di comu- %
nicazione  digitale
abhiano influito sulla
diffusione del libro? «Digi-
tale & un termine che inersce a
tanti ambit diverss: impaiio
ol il digitale ha avanto sl ediv-
ria libwaria nom & poi cosi rivolu-
gionario, perche Pe-book @ la
versione digitale del libro e quin-
di altro nom @ che un'editoria
imnitativa. In Ialia, Spagna e
Francia la quota di mercato
dlell'e-bosok & mobo simile @ cor-
rispomnde alla boro dimensione fi-

siologica, certamente inferione
rispetio alla quota di mercaio an-
Blosassone, (huanio imveoe ai ca-
nali di vendita. altroché se il digi-
take ha contribuito, Secondo b

vulgata oegi be piattafomme digi-
tali conterebbero per pin del
4% clel mercato. In pin favori-
scono lincremento della “coda
hmga” dei tipdl, cloé del mume-
ro cled titoll antivi: parliamo oggl
di almeno 5-600mila. Pochi an
ni fa erano meno della meti,
Cuanto poi avvenuto durante la
panclermiz in termini di sviluppo
i acouisti e letture, kb ritengo
i legato a tematiche antropo-
logiche che digitali. La
stamipa digitale ve-

e, non @ che una
tecnologla ke
i s i picen-

e trature, E
adatia ai nume-
ri pitx bassi, ma
reiterati-.

Alla stessa do-
manda,  Siefano
Mauri, presidente e

ad di Gems, rsponde cosi;
sHamno dato ung straordinario
comitribasto a tutte e Esi della la-
vorazone di un libro a partire
dall’awtore fino alla diffusione
presso il letore grazie all'e-com-
merce, ai diverso fonmat digitali
& al sockals.
Per 'editore Antonio Sellerio
ale potenzialith delle novith e

I CANALI DI VENDITA
E-commerce, librerie

di catena, indipendent

e edicole devono convivere

nologiche per D'editoria sono
pgrandissime, Riguando alla stam-
pit, il print ove clermand permette
il albeggerine le scome di un edi-

tore garantendo ai lettori Lo di-
sponibilita dei libri in termpd maod-
to brevd, anche se noi non ne fac-
clamo grande uso perche | stmnz-
le tecninlogla seppur sofistcatis
sirma, mom & i grado di stampa-
re sulla carta che noi wilizziamo
abitualmente per le copertine.
L'uso dei social media da a nod
editon ka ghiottissima possibilic
di entrare in diretto contatio con
i letor; o si presenta peri la
nom piccola difficolta di far con-
cliare lnguaggio & immagine
della nostra produsione exditnrz-
be com | linguaggl necessan per
coiminicare oo adeguata effica-
cid attraverso quei canglis,

Com |'espressione Editoria alel

Juture si intende anche il fatto

che il libwo potrebbe cambiare
forma, diventando qualcosa di
diverso dall'ogeetio che albsia-
miy SEmpre conosciuto? Sedva:
all libro & sempre quello: un te-
sto limeare, a malapena toccato
dalka forma digitale dell'e-hook.
i un problema di cui si discure-
wal @i vent'anni fa, temendo d-
schi i destrutturazione del te-

DOFOD LA PANDEMIA

Il mercato del libro nel
2021 vale un miliardo di
euro, il 25% in pit sul 2020

sto e di disintermediazione a
opera did self publishing rispet-
i alle case editrici. Ma poi, oo-
me dimastrato anche dall’ espe-
reenza el sell pahlishing =su
Arnazon e da esperimenti anli-
P O LN TOFTERNED @ Punfsle
di Stephen King. =i & capito che
ill runle dell editore resta centra-
iz, perchi centrale & il suo nuolo
di mediatore culturabe. Il cam-
hiamento & stato ben pil irau-
matico per il mercato dei vi-
dies, Sellerio: sAnche se la diffis-
sione del lilsro elettranico conti
nierh gradualmente a crescens,
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magar anche matando fomme e
invtegrandost con i libed fsicl, per
molti anni ancora il libro s
prevalentemente 'oggetto che
conosciamoe. Mauri: «ll libro di
carta ha amraversaio -
imenite it | entativi di detronie-
zarlo da pare ded digaale, a diffe-
renz di musica & flm, cosi co-
i sopravvissuto alka radio, al-
la tv, o, 1 liboo di cana resta bo
struments preferito dai lettod,
mn#jaluiﬁmmtidigitali[um
nio essere commdsdi in situaziond

pm'l:lcﬂl.an percit ben venga-

I uJ:Irnn annno e mezzo ha vi-
sto un andamento altalenante
del bene-libro, La domanda e
callata mel 2020, el imvemo & -
salita prazie alle daperture dei
negoad e al sistema delle conse-
e a domicilio ( Amazon in par-
ticolare). Che rapporto immagi-
1a in quesio friangolo edivore-li-

bralo-venditore a domicilio, e |

chie rusalo hamno | pusst di distri-

busione & vendita al-temarivial- |

le librerie (supermarket, auwto-
grill, exdicobe)? Selva: «Guardia-
mi alla fisiobogia ded vari canali
di vendita: non fanno lo stesso
mestiere. Solo con la loro toali-
B s raggunge la normalit
dell'accesso al libro, Sapgdanmos
chie quisllo del Hhre & un merca-
tr povernato dall'offerta e che
necessita anche dell esposizio-
ne fisica. | canali alternativi ga-
rantisoono |'esposizione dell og-
getio fisico anche dove la libre-
ri@ mon ¢l magan ageandan
letton pinn oocasiomali, ma non
peer gueesto me-no fondamenta-
li. Sellerio: «Oltre ad Amaon
anche molte librerie indipsen-
demti si sono impegnate per rag-
ghungere | clienti a casa, dimo-
sirando creativit imprenditonia-
le. Le grandi anee hanno reis be-
ne, e edicole hanno subito wna
forte ricuzione nel numers, e gli
autogrill somo stati penalizzati
dal covid, ma mi sembra si stia-
no riprendendo, li sono Evore-
vole a che | bettorl possano in-
contrane | b reel modo pii facl-
le, mi & sempre piaciuto veders
de libr nei carrelli defla spesa
insieme alle confezion di spa-
ghetii, In un mondo jdeale,
e-coamimerce, lbrere di catena,
inddipendenti, grandi aree e edi-
cole dovvebbero convivere, Biso-
N preservare questn ecosisie-
ma ed evitare che un canale
i gl albiris,

Gli editori presenti al conve-

& - diffusione:45227
gno non portano dati di vendita.
Ma c'é una buona notiza per il
2021: secondo Famalisi periodi-
ca che 'Associamione ltaliana
Editori (Abe) realizza in colkabo-
razionge oon Nielsen, nel primi
nowve mesi dell'anno il mercato
il varia, ovvero libri di fiction e
non fiction venduti nelle librerie
fisiche @ online e nella grande
distribarzicne, vake 1.037,1 milio-
it eunn, in sumento del 29%
sul 2030, anno della pandemia,
& del 16,2% rispetio al 2014,
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