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Inunsaggio avventura delmagazine che intercetto lavoglia di traqurmazione del Paese

Il Panorama che cambio I'ltalia

Brusadelli: tutto evolve, resta il merito di avere innovato

DI MARCO A. CAPISANI

" stato speechio e an-
che motore propulsore
dell'ltalia moderna
cheemergevaneglian-
ni sessanta, ma lavorare a Pa-
noramaera piu che svolgere la
mera professione giornalisti-
ca. Entrarea far parte dellare-
dazione significava accettarei
prinecipi  di
una vera e
propria fami-
glia. Dalle riu-
nioni di reda-
zione plena-
rie fino all'im-
pegno in in-
chiesteche po-
tevano dura-
re settimane
(ma con l'one-
redipubblica-
re poi qualco-
sa d'inedito),
dal rispetto puntuale delle re-
gole di scritturaalla guerra sti-
le spy story per difendere il se-
greto sulla suecessiva coperti-
nainuscita. Senza dimentica-
re, alla fine degli anni settan-
ta, le accese discussioni tra
compagnidi scrivania apparte-
nenti a diverse correnti politi-
che. Poi pero, chiuso un nume-
ro, siandava tutti insieme a ce-
na al ristorante per continua-
re a discutere e a stare insie-
me. Insomma, quellacherievo-
ca Stefano Brusadelli, cura-
tore del volume I7 settimanale
che cambio 'ltalia. Il giornali-
smo di «Panorama»
1962-1994 (530 pp, 25 euro,
editoda Fondazione Arnoldoe
Alberto Mondadori, 2022),&é1a
stagione di una nazione che si
sta aprendo ai consumi, spes-
so difascia medio-alta, un pae-
se che scoprela scienza,iviag-
gi e pure il sesso come argo-
mento di discussione senza
pruderie. In questa atmosfera
crescente, debutta nel 1962 il
newsmagazine mondadoriano
(prima mensile inizialmente
diretto da Nantas Salvalag-
gio e poi settimanale dal
1967) che non solo racconta
una Penisola in fermento ma
addirittura contribuisce alla
sua evoluzione ispirandosi sia
agli americani Life e Time sia
al pit1 europeo Der Spiegel pub-
blicato in Germania, dove il
mitico direttore (dal 1965 al
1979) Lamberto Sechi si re-
ca personalmente. Pubblica-

zioni estere in cui parlare di
tecnologia e shopping era
all’'ordine del giorno; in Italia
molto meno. Un po’ manuale
di storia tricolore, un po’ ma-
nuale di giornalismo, Brusa-
delli (che halavorato a Panora-
ma dal 1989 al 2010) riunisce
fatti, aneddoti e personaggi.
Ma «non & un’operazione no-
stalgia», premette a ItaliaOg-
gi lo stesso Brusadelli. «La so-
cieta e cambiata troppo per far
sopravvivere quel tipo di gior-

nalismo. Resta il merito di
aver innovato il modo di fare
informazione».

Domanda. Regole di serit-
tura, investigative, deonto-
logiche... Il primo Panora-
ma sembra piul una caser-
ma che un giornale...
Risposta. La redazione era
molto giovane ma i redattori
erano sceltiin base alla bravu-
ra giornalisti-
ca e anche al
carattere,
perché si do-
vevaconvive-
retutti armo-
niosamente.
Sechi aveva
una persona-
lita forte ma
le sue regole
funzionava-
no: i lettori
gradivano. I1
Gabbario si
consultava continuamente. I1
libretto scritto dal collega
Giorgio Gabbi era una sorta
di Bibbia, perchériportava tut-
te le regole di scrittura da ri-
spettare. Si faceva attenzione
anche a scrivere incipit effica-
ci, pezzi ordinati, con frasibre-
vi. Gli aggettivi? Pochi. Una
delle regole auree di Sechi era
che a dover fa-

ticare il gior-

nalista nella

stesura

dell’articolo,

non il lettore

nel consultar-

lo. Senza di-

menticare la

norma entra-

ta nella storia

di tuttoil gior-

nalismoitalia-

no: ifatti sepa-

rati dalle opi-

nioni, motivo

per cui spesso

il  redattore

non firmava

un articolo di

cronaca. In questi casi, alla
sua fine, ¢'era un punto nero al
posto del nome. Anche le fonti
dovevano essere riconoscibili.
Bandite formule come «perso-
ne ben informate riferiscono
che...».

D.Toglierela firma ai gior-
nalisti & colpire al cuore la
nostra vanita. Cosa rima-
ne oggi di quel giornali-
smo, in mezzo al prolifera-
re di cronisti che sono an-
che commentatori?

R. Resta la lezione di un gior-
nalismo fondato sul controllo
maniacale delle notizie, su
uno stile di scrittura asciuttoe
suun vero lavoro di squadra. I
redattori scambiavano sem-
preinformazioni tra loro men-
tre il direttore passava tra le
serivanie e lasciava appunti
sui temi da seguire, spunti su
come farlo e, magari, sugge-
rendo la letturadi testate stra-

niere, abitudine all'epoca asso-
lutamente inedita. Curava
molto anche il rapporto con i
collaboratori, come ha ricorda-
to nella prefazione I'ex mini-
stro e gia presidentedella Cor-
te Costituzionale Giuliano
Amato. Pero, temo che glispa-
zi per un settimanale come
quello non esistano piu. I new-
smagazine generalisti sonosta-
ti penalizzati
dal riposizio-
namento dei
quotidiani
che  ormai
ospitano piu
opinioni e ap-
profondimen-
ti che notizie
esclusive per-
ché, a lorovol-
ta,sonopena-
lizzati da in-
ternet ecana-
li tv all news
che coprono
costantemen-
te l'attualita.
Forse, ades-
so,1l giornali-
smo alla Panorama di Sechi po-
trebbe essere quello tv, coi suoi
tempi brevi eil linguaggio con-
ciso, dove non funziona la di-
storsione del web che creaintor-
no all'utente una bolla che gh
fa arrivare solo messaggi in li-
nea con le sue convinzioni.

Il settimanale che cambio 'talia
It glomalisme di «sPenomamas 1962-1904

A cura di Setana Brosadell

Una delle regole
auree del direttore
Lamberio Sechiera
che a dover faticare
e il giornalista
nella stesura
dell’articolo,
nonillettore
nel consultarlo

Temo che gli spaszi
perun settimanale
come gquello non
esislano pii.

I newsmagaszine
generalisti sono
stati penalizzati dal
riposizionamento
dei quotidiani
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D.Sempre in tema difontie
deontologia, quale sarebbe
ora la posizione di quel Pa-
norama in tema d’intercet-
tazioni?

R. Panorama ha dedicato mol-
ta attenzione a Tangentopoli.
Ma la nostra testata non vole-
va essere il postino dei pm, co-
me spiega la collega Marcella
Andreoli nella testimonianza
raccolta nel libro. Semmai, dai
documentati depositati che re-
stano materiali preziosi ma
pur sempre di parte, il cronista
doveva partire per approfondi-
re, confermare o menole dichia-
razioni, aprire proprifiloni d’in-

dagine. Questo approccio ha
permesso a Panorama diipotiz-
zare per primo la pistanera die-
tro piazza Fontana, di arrivare
a intervistare durante la lati-
tanza il banchiere Michele
Sindona e via cosi attraverso
P2, Gladio e senza trascurare
la presa di posizione, la prima,
adifesa di Enzo Tortora.

D. Le redazioni sono tra-

dizionalmente ambienti in-
formali e dai dialoghi acce-
si. Possibile che andaste
sempre tutti d’accordo?
R. L’'amicizia e la collaborazio-
ne professionale, compreso il
fattoche Panorama sia sempre
rimasto nell'area di sinistra fi-
no all’arrivo di Silvio Berlu-
sconi, non ha impedito che ci
fossero visioni diverse. Si puo
dire che Panorama ha contri-
buito a formare il futuro eletto-
re del Pd. E’ stato con I'arrivo
sulla scena di Bettino Craxi,
a meta degli Anni ‘70, che si &
creata una divisione ftra fi-
lo-craxiani e filo-comunisti.

D.Craxiha

giocato an-

che un al-

tro tiro

mancino a

Panora-

md...

R. Nel 1978

il leader so-

cialista ha

aperto le osti-

lita contro i

comunisti at-

traverso un

articolo-saggio sul filosofo fran-
cese Pierre-Joseph Proud-
hon, per farintenderechei va-
loridel Pci erano superati. Pec-
cato che l'abbia scritto
sull’Espresso, quando era anco-
ra direttore Sechi, socialista li-
beral, con la foto dei fratelli
Kennedy in stanza. Invece, i
suoi successori Carlo Rogno-
nie Claudio Rinaldi sono sta-
ti apertamente anti-craxiani.
Quanto alla competizione con

I'Espresso, che era preferito da

ItaliaOggi

un pubblico forse piu intellet-
tuale e pit romano-centrico,
gia nel 1974 quest'ultimo si &
dovuto adeguare al formato di
Panorama. Tra il 1978 e il
1979, inoltre, la diffusione di
Panorama ha superato quella
dell’Espresso. Sulla differenza
trale due testate, c¢’e nel libro
un'analisi approfondita di Lo-
renzo Pellicioli, manager
con un passatoin Mondadorie
oraa capo diDe Agostini.

D.Rinfreschiamo anche i

fasti di costume&societa
del vecchio Panorama.
Penso a certe copertine di-
sinibite.
R. Immagini femminili, pit o
meno vestite, attiravano letto-
i e potevano valere anche 20
mila copie in piu rispetto alle
cover piu canoniche. Quelle con
donne poco abbigliate si alterna-
vano, pero, ad altre piu castiga-
te ma sempre conunforte impat-
toemotivo e grafico. Altrimenti,
non sarebbero state notate nei
banchi delle edicole. La prima
copertina di Panorama settima-
nale, per esempio, riprendeva il
momentodellincidente mortale
del pilota automobilistico Lo-
renzo Bandini a Montecarlo,
con la sua Ferrari che andava a
fuoco. C'e da dire che le donne
meno vestite in copertina sono
apparse piu spesso sotto la dire-
zione di Rinaldi. Piu in genera-
le, comunque, le cover erano un
tema molto sensibile. Con
I'Espresso si e provato a stabili-
re un coordinamento sullecoper-
tine ma il tentativo e fallito e, in
seguito, & ripartita una sorta di
guerra d'intelligence.

D. 1l libro si ferma al 1994,
quando Berlusconi, editore
di Panorama, diventa presi-
dente del consiglio. Troppo
delicato proseguire nel rac-
conto?
R. Non si trat-
ta diuna scelta
anti-berlusco-
niana. Peral-
tro, il Cavalie-
re & diventato
proprietario
della testata
nel 1989. Ma,
quando un edi-
toree ancheca-
po del governo,
e inevitabile
che 1 suoi gior-
nali cambino
identita. Da quel momento mol-
ti lettori di sinistra hanno ini-
ziato a lasciarci e quelli di de-
stra si sono rivelati pigri nel
passare a Panorama. Negli an-
ni successivi si & puntato meno
sulla politica e pili su temi poco
divisivi come la tecnologia. Tra
i contributi del libro c’@ anche
quello di Andrea Monti, diret-
tore che ha gestito con abilita

quel momento di transizione.
———iD Riproduzione rize roate——
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